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 جلسه  جلسه  موضوع  اهداف جلسه 

 1 بازاریابی   مقدمه ای بر فروش ویژگی های بازاریابی،  نیاز، خواسته و تقاضا،در بازاریابی،آشنایی با تعاریف و مبانی اولیه 

 marketing، بسط مفهوم  بازاریابی وظایف و  بازاریابیآشنایی با اهمیت و ضرورت  

 

 مفاهیم اساسی بازاریابی 
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 3 نظام بازاریابی در ایران اهداف   بازاریابی  نظام اهداف ،تجاری سیستم در ریابیبازا نقش  ،بازاریابی های نهادتبیین 

 4 برنامه ریزی استراتژیک بازاریابی  ک استراتژی  ریزی برنامه بازاریابی، در ریزی برنامه و اهداف   آشنایی با

 5 مدیریت بازاریابی  بازاریابی آشنایی با مفهوم مدیریت بازاریابی، بازاریابی در سازمانها، برنامه ریزی در 

 تحلیل و بررسی ت،قیم  فکش مکانیسم اریابی،باز در  قیمت انتقال ابی،زاریبا کارایی و یهحاش بازاریابی، های ههزین

خط مشی های تعدیل  ،  ملاحظات اساسی در قیمت گذاری، گذاری قیمت روشهایآشنایی با ، بازارها در قیمت نوسانات

 نسبت به تغییر قیمت رقبا  واکنش و ارزیابی ، قیمت فروش

 

 استراتژی ملاحظات و، یاریاب باز در  قیمت نقش

 های قیمت گذاری 

 

6 

 د ی ند خری، فرآ گذارند یر مید تأثی که بر رفتار خر یعوامل اصل  دار،ی مدل رفتار خرآشنایی با 
 دار یل بازار مصرف کننده و رفتار خر یه و تحلی تجز
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،  و ... استراتژی های انتخاب بازار هدف بازار بر اساس متغیرهای جغرافیایی، جمعیت شناختی، روانشناختیبیان تقسیم 

 برآورد فروش واقعی و سهم بازار ، اندازه گیری و پیش بینی بازار،  برآورد اندازه بازار ،  تعریف بازارآشنایی با 
 8 تقسیم بازار و تعیین بازار هدف  - آزمون میان ترم

 9 مدیریت کالا یا خدمت  آشنایی با موضوع محصول، آمیخته بازاریابی، منحنی عمر محصول، منحنی عمر محصول و مصرف کنندگان 

 10 بازاریابی محصول مدیریت  تبلیغات  بودجه تبلیغات، نوع  تبلیغات،تبیین نامگذاری، نشان تجاری، بسته بندی، درجه بندی، ضمانتنامه، 

 11 سیستم و مدیریت توزیع  عمده فروش و خرده فروش، انواع ادغام ها، انواع تضادها ، توزیعآشنایی با کانال 

 در زنجیره مدیریت  تحول سیر ،کشور  اقتصاد در زنجیره  جایگاه و اهمیت زنجیره، اهداف ،زنجیره مفاهیم و عریفت

 زنجیره  مدیریت در تاطلاعا  وژیتکنول نقش جهان،
 12 زنجیره عرضه  

 مدیریت  شلاقی، اثر کاهش هکارهایرا  شلاقی، اثر نمدآ دبوجو دلائل زنجیره،  در (bull whip effect) شلاقی اثر 

 عرضه  زنجیره  کارائی ارزیایی عرضه، زنجیره  در ریسک 
 13 مدیریت زنجیره عرضه 

وفاداری و نظرسنجی در بازاریابی  بیان مفهوم بازاریابی و فروش اینترنتی، تبلیغات اینترنی، فروشگاه های اینترنتی، 

 اینترنتی، آشنایی با مزایا و ویژگی های تجارت الکترونیک، پرداخت های الکترونیکی
 14 بازاریابی اینترنتی، تجارت الکترونیک 

 و نقل و حمل ویالگتحلیل حساسیت الگو، سازی،  ذخیره بهینه مقدار تعیینآشنایی با مدل های حمل و نقل، بیان 

 کالا  ارسال زمابندی و ریزی برنامه و زنجیره در نقل و حمل مدیریت نقل، و حمل شبکه طراحی
 15 الگوهای حمل و نقل

 و پویا  هندمعیارچآشنایی با مدل های برنامه ریزی ریاضی خطی، سلسله مراتبی، 
کاربرد مدل های برنامه ریزی ریاضی در بازاریابی و  

 زنجیره عرضه 
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