
 دانشگاه علوم کشاورزی و منابع طبیعی ساری 
 فرم طرح درس 

 فواد عشقی   نام مدرس :                اقتصاد کشاورزیگروه آموزشی :                    مهندسی زراعیدانشکده :  

 کشاورزی اقتصاد  رشته :             363619شماره درس:           و  بازاریابی محصولات کشاورزیدرس :    طرح

 دوم  نیمسال :               کارشناسی   مقطع:

 جلسه جلسه   موضوع اهداف جلسه 

 1 بازاریابی   مقدمه ای بر فروش ویژگی های بازاریابی،    نیاز، خواسته و تقاضا،در بازاریابی،آشنایی با تعاریف و مبانی اولیه  

 marketing، بسط مفهوم  بازاریابی  وظایفو    بازاریابیآشنایی با اهمیت و ضرورت  

 

 مفاهیم اساسی بازاریابی 
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 توسعه،  حال  رد یکشورها  و ایران در  کشاورزی اریابیباز  سنتی نظام  ویژگیهای،  بازاریابی  های نهادتبیین  

 بازاریابی  نظام اهداف
 3 نظام بازاریابی در ایران 

 4 برنامه ریزی استراتژیک بازاریابی ک استراتژی ریزی  برنامه  بازاریابی،  در  ریزی برنامه  و  اهداف   آشنایی با

 5 مدیریت بازاریابی  مفهوم مدیریت بازاریابی، بازاریابی در سازمانها، برنامه ریزی در بازاریابی آشنایی با  

ی و پشتیبانی از  اریابسیستم اطلاعات باز نقش اطلاعات بازاریابی، تعریف تحقیقات بازاریابی،  آشنایی با  

 تصمیمات بازاریابی 
 6 تحقیقات بازاریابی و سیستم های اطلاعاتی

 د یند خری، فرآگذارند  یر مید تأثیکه بر رفتار خر  یعوامل اصل  دار،ی مدل رفتار خرآشنایی با  

مصرف کننده و رفتار  ل بازار  یه و تحلیتجز

 دار یخر
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و ... استراتژی های انتخاب    بیان تقسیم بازار بر اساس متغیرهای جغرافیایی، جمعیت شناختی، روانشناختی

 بازار هدف 

تقسیم بازار و تعیین بازار    -آزمون میان ترم

 هدف 
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 برآورد فروش واقعی و سهم بازار ،  بازار اندازه گیری و پیش بینی  ،  برآورد اندازه بازار،  تعریف بازارآشنایی با  
 و فروش   پیش بینی تقاضا
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 و  بررسی  ت،قیم ف کش مکانیسم اریابی،باز در  قیمت انتقال ابی،زاری با کارایی  و یهحاش بازاریابی، های ههزین

 بازارها  در قیمت  نوسانات تحلیل
 10 یاریابباز در قیمت  نقش

،  خط مشی های تعدیل قیمت فروش،  ملاحظات اساسی در قیمت گذاری،  گذاری  قیمت  روشهایآشنایی با  

 نسبت به تغییر قیمت رقبا واکنش  و ارزیابی

 

 های قیمت گذاری  استراتژی  ملاحظات و
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 12 1خدمت(  مدیریت محصول)کالا یا   ، منحنی عمر محصول و مصرف کنندگان آشنایی با موضوع محصول، آمیخته بازاریابی، منحنی عمر محصول 

 13 2مدیریت محصول)کالا یا خدمت(   تبلیغات بودجه  تبلیغات، نوع  تبلیغات،تبیین نامگذاری، نشان تجاری، بسته بندی، درجه بندی، ضمانتنامه،  

 14 سیستم و مدیریت توزیع  زنجیره عرضه، عمده فروش و خرده فروش، انواع ادغام ها، انواع تضادها آشنایی با کانال توزیع،  

بیان مفهوم بازاریابی و فروش اینترنتی، تبلیغات اینترنی، فروشگاه های اینترنتی، وفاداری و نظرسنجی در  

 بازاریابی اینترنتی 
 15 بازاریابی اینترنتی 

 بازار و کالا بورس  بازار  های تفاوتمزایا و ویژگی های تجارت الکترونیک، پرداخت های الکترونیکی،  آشنایی با  

 کالا بورس در  فروش و  خرید  نحوه  با آشنائی سنتی،
 16 تجارت الکترونیک، مقدمه ای بر بورس کالا
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