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 دوم   نیمسال :               ارشد  کارشناسی   مقطع:

 جلسه جلسه   موضوع اهداف جلسه 

 1 بازاریابی   مقدمه ای بر فروش ویژگی های بازاریابی،    نیاز، خواسته و تقاضا،در بازاریابی،آشنایی با تعاریف و مبانی اولیه  

 marketing، بسط مفهوم  بازاریابی  وظایفو    بازاریابیآشنایی با اهمیت و ضرورت  

 

 مفاهیم اساسی بازاریابی 
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 حال ر د یکشورها  و  ایران در  کشاورزی اریابیباز سنتی نظام  ویژگیهای ، المللبین بازاریابی  های نهادتبیین  

 بازاریابی  نظام اهداف توسعه،
 3 سازیالمللی جهانیبازاریابی بینای بر  مقدمه

 4 بین الملل   برنامه ریزی استراتژیک بازاریابی ک استراتژی ریزی  برنامه ،  المللبین  بازاریابی در  ریزی برنامه  و  اهداف   آشنایی با

 های تحریم تجاری ارز و عملیات ارزی و تأثیر آن بر بازاریابی کالاآشنایی با سیاست
تأثیر آن بر بازاریابی های داخلی و سیاست

 المللی بین
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ی و پشتیبانی از  اریابسیستم اطلاعات باز نقش اطلاعات بازاریابی، تعریف تحقیقات بازاریابی،  آشنایی با  

 بین الملل   تصمیمات بازاریابی
 6 تحقیقات بازاریابی و سیستم های اطلاعاتی

 پذیری در بازارهای جهانیتأثیر آن بر رقابتهای ناشی از مقیاس در بنگاه و جوییصرفهآشنایی با  
پذیری در ها و رقابتوری بنگاهرابطه بین بهره

  بازارهای جهانی
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 8 آزمون میان ترم  ارزیابی دانسته های دانشچویان 

 9 اتحادیه گمرکی، ایجاد تجارت، انحراف تجارت   سیاست بازارشکنی، مالیات بر صادرات، پیوستگی بازارهای خارجیآشنایی با  

 و  بررسی  ت،قیم ف کش مکانیسم اریابی،باز در  قیمت انتقال ابی،زاری با کارایی  و یهحاش بازاریابی، های ههزین

 بازارها  در قیمت  نوسانات تحلیل
 10 یاریابباز در قیمت  نقش

،  خط مشی های تعدیل قیمت فروش،  گذاریملاحظات اساسی در قیمت  ،  گذاری  قیمت  روشهایآشنایی با  

 نسبت به تغییر قیمت رقبا واکنش  و ارزیابی

 

 های قیمت گذاری  استراتژی  ملاحظات و
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 12 المللیگذاری در بازاریابی بینقیمت گذاری در کشورهای مختلف های قیمتگذاری، استراتژیعوامل موثر بر قیمتآشنایی با  

 13 المللیلیغات در بازاریابی بینتبارتباطات  های تبلیغاتیالمللی، انتخاب آژانستبلیغات بیناستراتژی تبیین  

 14 آشنایی با انواع اعتبارات اسنادی های پرداخت در بازرگانی خارجی آشنایی با روش

 (، انکتاد، سازمان توسعه و همکاری اقتصادی و ...، WTOآشنایی با )
های کننده فعالیت تسهیلها معرفی سازمان

 تجاری
15 

سازمان همکاری   ،نامه تجارت آزاد آمریکای شمالیتجارت آزاد ایالات متحده و کانادا، موافقت، اتحادیه اروپا 
 المنافع  کشورهای مشترک ،انجمن ملل جنوب شرقی آسیا ،اقتصادی

 16 المللیهای بینترین ائتلافمعرفی عمده
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