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 جلسه موضوع جلسه جلسهاهداف 

 ١ تحليل تقاضا و كششها ياداوري از مباني نظري قيمتها در اقتصاد خرد

 ٢ انواع نوسانات قيمت شناسايي منابع ريسك قيمت در بازار

 ٣  تصميم گيري در شرايط نااطميناني قيمت گذاري كالا و بازاريابي در شرايط عدم حتميت قيمت و توليد

 ٤  الگوهاي با وقفه در رگرسيون و نحوه تفسير اناشنايي با علل وقفه 

 ٥  حاشيه بازاريابي تحليل هزينه هاي بازاريابي و حاشيه بازاريابي

 ٦  قيمت گذاري كالا عوامل داخلي و خارجي موثر بر قيمت گذاري

 ٧  قيمت گذاري كالا انواع الگوهاي قيمت گذاري

 ٨ قيمتپيش بيني  اشنايي انواع الگوهاي پيش بيني كننده

 ٩ پيش بيني قيمت اشنايي الگوهاي سري زماني

 ١٠  قيمت گذاري كيفي كاربرد الگوي قيمت گذاري بر اساس كيفيت  (قيمتگذاري هدونيك)

 ١١ قانون يك قيمتي قيمت گذاري جغرافيايي

 بررسي رقابت پذيري و و روشهاي اندازه گيري قدرت بازارو تاثير آن بر قيمت
 

 ١٢ قدرت بازار

 ١٣ استرتژي هاي قيمت گذاري كاربرد نظريه بازيها در تعيين استراتژي مناسب قيمتگذاري شركتها

 ١٤ رگرسيون كاذب -سري زماني تفاوت بين رگرسيونهاي ساختاري و سري زماني

 ١٥ ا و ابزارهاي مشتقهبورس كال آشنايي با بورس كالا و ابزارهاي پيمان و قرارداد آتي و اختيار معامله براي ارتقا بازده و ريسك

 ١٦ تعيين قيمت بر اساس نظرات مصرف كننده نقش تغيير سليقه افراد در تعديل قيمت
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