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 جلسه موضوع جلسه اهداف جلسه

 ١ مقدمه اي بر بازاريابي ويژگي هاي بازاريابي، فروش نياز، خواسته و تقاضا،آشنايي با تعاريف و مباني اوليه در بازاريابي،

 marketing، بسط مفهوم بازاريابي و وظايف بازاريابيآشنايي با اهميت و ضرورت 
 

 مفاهيم اساسي بازاريابي
 

٢ 

 ٣  اهداف نظام بازاريابي در ايران  بازاريابي نظام اهداف ،تجاري سيستم در ريابيبازا نقش ،بازاريابي هاي تبيين نهاد

 ٤  استراتژيك بازاريابيبرنامه ريزي  كاستراتژي ريزي برنامه بازاريابي، در ريزي برنامه و اهدافآشنايي با 

 ٥ مديريت بازاريابي آشنايي با مفهوم مديريت بازاريابي، بازاريابي در سازمانها، برنامه ريزي در بازاريابي

 تحليل و بررسي ت،قيم فكش مكانيسم اريابي،باز در قيمت انتقال ابي،زاريبا كارايي و يهحاش بازاريابي، هاي ههزين

خط مشي هاي تعديل ، ملاحظات اساسي در قيمت گذاري، گذاري قيمت روشهايآشنايي با ، بازارها در قيمت نوسانات
 نسبت به تغيير قيمت رقبا واكنش و ارزيابي، قيمت فروش

 

 استراتژي ملاحظات و، ياريابباز در قيمت نقش
 هاي قيمت گذاري

 

٦ 

 ديند خري، فرآگذارند ير ميد تأثيكه بر رفتار خر يعوامل اصل دار،يمدل رفتار خرآشنايي با 
 داريل بازار مصرف كننده و رفتار خريه و تحليتجز

 
٧ 

بيان تقسيم بازار بر اساس متغيرهاي جغرافيايي، جمعيت شناختي، روانشناختي و ... استراتژي هاي انتخاب بازار هدف، 
 رد فروش واقعي و سهم بازاربرآو، اندازه گيري و پيش بيني بازار، برآورد اندازه بازار، تعريف بازارآشنايي با 

 ٨ تقسيم بازار و تعيين بازار هدف -آزمون ميان ترم

 ٩ مديريت كالا يا خدمت آشنايي با موضوع محصول، آميخته بازاريابي، منحني عمر محصول، منحني عمر محصول و مصرف كنندگان

 ١٠ مديريت بازاريابي محصول تبليغات بودجه تبليغات، نوع تبليغات،تبيين نامگذاري، نشان تجاري، بسته بندي، درجه بندي، ضمانتنامه، 

 ١١ سيستم و مديريت توزيع آشنايي با كانال توزيع، عمده فروش و خرده فروش، انواع ادغام ها، انواع تضادها

 در زنجيره مديريت تحول سير ،كشور اقتصاد در زنجيره جايگاه و اهميت زنجيره، اهداف ،زنجيره مفاهيم و عريفت

 زنجيره مديريت در تاطلاعا وژيتكنول نقش جهان،
 ١٢ زنجيره عرضه 

 مديريت شلاقي، اثر كاهش هكارهايرا شلاقي، اثر نمدآ دبوجو دلائل زنجيره، در (bull whip effect) شلاقي اثر 

 عرضه زنجيره كارائي ارزيايي عرضه، زنجيره در ريسك
 ١٣ مديريت زنجيره عرضه

فروش اينترنتي، تبليغات اينترني، فروشگاه هاي اينترنتي، وفاداري و نظرسنجي در بازاريابي  بيان مفهوم بازاريابي و
 اينترنتي، آشنايي با مزايا و ويژگي هاي تجارت الكترونيك، پرداخت هاي الكترونيكي

 ١٤ بازاريابي اينترنتي، تجارت الكترونيك

 و نقل و حمل ويالگتحليل حساسيت الگو، سازي،  خيرهذ بهينه مقدار تعيينآشنايي با مدل هاي حمل و نقل، بيان 
 كالا ارسال زمابندي و ريزي برنامه و زنجيره در نقل و حمل مديريت نقل، و حمل شبكه طراحي

 ١٥ الگوهاي حمل و نقل

 آشنايي با مدل هاي برنامه ريزي رياضي خطي، سلسله مراتبي، چندمعياره و پويا
رياضي در بازاريابي و كاربرد مدل هاي برنامه ريزي 

 زنجيره عرضه
١٦ 
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